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Kreativwirtschaft ist eine von Brasiliens
Zukunftsbranchen

Medien und IT sowie Werbung und Design wachsen iliber weltweitem
Durchschnitt

Sao Paulo (gtai) - Das Wachstum der brasilianischen Kreativwirtschaft I&sst auch im ansonsten
schwierigen Marktumfeld nicht nach. Es nahrt die Hoffnung, dass sich der Sektor langfristig zu
einer Saule der Wirtschaft entwickeln kann. Produkte und Dienstleistungen rund um Fernsehen,
Internet, Radio und EDV-L&sungen legen teilweise im zweistelligen Bereich zu.

Die Medienwirtschaft wachst im kommunikationsbegeisterten Brasilien schon seit Jahren deutlich
stérker als in anderen Léndern. Laut Global Entertainment and Media Outlook wird Brasilien
spatestens 2017 unter den sieben umsatzstarksten Volkswirtschaften in diesem Bereich sein. Die
Umséatze mit Medien und Unterhaltung steigen pro Jahr um 9,0%, mit Kabelfernsehen um 14,4%,
mit mobiler digitaler Werbung um 12,4% sowie mit Radio um 12,0% und im Internethandel um
16,0%.

Fir den Bereich Werbung rechnen Branchenexperten damit, dass Brasilien 2016 auf den weltweit
sechsten Platz (nach Umsatz) vorrickt. Die wichtige Rolle des Inlandskonsums in der
brasilianischen Wirtschaftsstruktur veranlasst die Unternehmen massiv in Kommunikation und
Medien zu investieren. Wichtigstes Werbemedium ist noch das Fernsehen mit rund 65% der
Werbeausgaben. Aufstrebender Sektor ist mit einem jahrlichen Zuwachs von 25% die
Internetwerbung, bei der Brasilien dabei ist, zur weltweiten Nummer vier zu werden und pro Jahr
3,3 Mrd. US$ umsetzt. Der Internetzugang wachst in Brasilien wie in kaum einem anderen Land.

Brasilianer besonders IT- und internetaffin

IT-Produkte und -Dienstleistungen erzielen auch in gesamtwirtschaftlich schwacheren Zeiten sehr
gute Ergebnisse und werden 2014 voraussichtlich 9% mehr umsetzen als im Vorjahr.
Wachstumstreiber sind neben dem stark steigenden Datenkonsum die Nachfrage nach Software
zur Steigerung der Produktivitat, IT-Lésungen fur Anwendungen fur Handel und Logistik sowie der
stark steigende Absatz von Tablets und Smartphones.

Brasilien ist mit einem Umsatz von rund 2,6 Mrd. US$ der viertgroRte Computerspielemarkt. Rund
46 Millionen Nutzer verbringen im Durchschnitt rund 5,5 Stunden pro Woche mit Spielen. Bei der
eigenen Entwicklung besteht noch ein groRes Potenzial. Die etwa 220 Spieleentwicklerfirmen
wachsen pro Jahr um 9%, aber noch fehlt es an einer gezielte Férderung und Ausbildung.

Die Kreativwirtschaft halten viele Experten fiir eine groRe zuklnftige Starke Brasiliens, deren
Potenzial noch nicht voll abgerufen wird. "Brasilianer haben unglaublich viele gute Ideen. Woran
es noch fehlt ist, sich mit kithlem Kopf zu Uberlegen, was wie umgesetzt werden kann. Nur so
werden Ideen zu Innovation", sagt Monica Puoli, Beraterin fiir Design-Thinking-Methoden in S&do
Paulo.
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